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主要投资策略。汽车在互联网和智能制造的冲击下，整个汽车大生态圈出现

三大趋势，车联网化、智能化、后市场化。汽车从“产业链”逐渐向“产业

圈”演变同时，智能出行将成为必然趋势，以更智能化的汽车为载体，通过

传感器、通讯系统等将 V2I、V2V、V2P 三者互联互通，形成智能出行生态

圈。预计随着智能出行生态圈到来，将产生不同大数据：车主大数据，车联

网数据，后市场数据，最终形成大数据端口；在生态圈演变中，其盈利模式

也发生根本性改变：有望从技术服务、通讯收费等转变成增值服务、大数据

产品服务收费等。三条主线选择智能出行生态圈投资机会：主线一：ADAS

智能汽车方面，看好：金固股份、保千里、亚太股份、得润电子、东风科技；

主线二：车联网方面，看好；得润电子、四维图新、长信科技（电子组覆盖）、

均胜电子、盛路通信；主线三：汽车后市场方面，继续重点推荐金固股份、

隆基机械、德联集团。

智能汽车是智能出行生态圈基石，ADAS 是无人驾驶必经之路，国内 ADAS

成长空间大。高级驾驶辅助系统是通往无人驾驶的必经之路，智能辅助驾驶

系统由传感器、处理器、执行器组成，其中信息处理算法最为关键。ADAS

国内渗透率低，成长空间大。随着汽车从被动安全到主动安全，ADAS 系统

需求有望迎来快速发展。目前渗透率不到 1%，若假设 2019 年渗透率达提

高至 7%左右，考虑汽车保有量及新增量及 ADAS 价格，测算 ADAS 市场规

模可达到 800-900 亿元左右，复合增速可达到 40%左右，预计 2020 年市场

规模可超出 1000 亿元。

国际上 ADAS 龙头主导，国内自身已提前布局或通过收购 ADAS 公司有望

充分受益。在全球 ADAS 市场，主要由博世、大陆、电装、奥托立夫、德尔

福等掌控，但是在 ADAS 摄像头类系统中，Mobileye 市场占率超过 80%。

Mobileye 竞争优势是：系统芯片和算法的研发，其收入和市值共振，最新市

值达到 99.4 亿美元，相当于 PS 值 70 倍。国内 ADAS 系统研发和技术均存

在差距，但车载 ADAS 是必然趋势，未来渗透率将逐年上升，已提前布局

ADAS 系统的零部件公司或通过收购布局 ADAS 公司有望充分受益。

车联网是智能出行生态圈核心，硬件、软件服务商有望受益。国外如美国、

日本等在智能交通领域具有较高技术水平，已经形成了全方位交通情报数据

采集系统和信息发布系，国内如苏州等城市也在进行智能交通的探索和运

行。智能出行生态圈车联网仍是核心，车联网渗透率低，成长空间大，且

UBI 使车联网成为可行。车联网产业链中，图商不可获缺，图商龙头有望成

为车联网解决方案公司；硬件、软件服务商也有望受益；有望随着渗透率提

升配套量大幅增加
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投资建议与投资标的：我们重点关注：金固股份(002488，买入)、隆基机械

(002363，买入)、得润电子(002055，未评级)、四维图新(002405，未评级)、亚

太股份(002284，未评级)、保千里(600074，未评级)、长信科技(300088，买入)

（电子组覆盖）、东风科技(600081，未评级)、均胜电子(600699，未评级)。

风险提示：经济下行影响车联网相关产品的推进、车企与互联网企业协作低于

预期、互联网企业或汽车零部件企业创新低于预期。

 

 
   
 

迎接智能出行生态圈的到来
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我们在 3 月 26 日推出了《变革中的巨大投资机会——互联网汽车报告之一》，该报告主

要是从汽车产业角度分析未来汽车产业链的变革，且报告中重点分析了车联网相关内容。

  

 

本报告主要是从智能出行角度，预测未来智能出行生态圈到来的必然性。以更智能化的

汽车为载体，通过传感器、通讯系统等将 V2I、V2V、V2P 三者互联互通，形成智能出

行生态圈。随着智能出行生态圈到来，预计将产生不同大数据：车主大数据，车联网数

据，后市场数据，最终形成大数据端口；在生态圈演变中，其盈利模式也将发生根本性

改变：有望从技术服务、通讯收费等转变成增值服务、大数据产品服务收费等；由此在

智能制造、车联网、后市场方面有望产生大市值公司。

 

 

 

 

 

1 智能出行生态圈是大势所趋

 

 

 

1.1 智能出行生态圈的演变

汽车在互联网和智能制造的冲击下，生态圈将出现翻天覆地的变化，整个汽车大生态圈

出现三大趋势，汽车车联网化、智能化、后市场化。在汽车从“产业链”将逐渐向“产

业圈”演变同时，人们出行也将发生重大变化。智能出行将成为必然趋势，以更智能化

的汽车为载体，通过传感器、通讯系统、计算技术等将 V2I、V2V、V2P 三者连接，互

联互通，形成智能出行生态圈。

我们认为在这个生态圈里面，汽车智能制造是基石，车联网是大运用、后市场是大空间。

智能制造是基石，汽车的智能化趋势的终极阶段是无人驾驶，将经历智能辅助驾驶、汽

车半自动驾驶、汽车自动驾驶等阶段，汽车慢慢的脱了纯粹的出行工具，智能出行、汽

车后市场服务以及互联网的各类服务将慢慢植入，成为一个新的生活方式。

车联网是核心，传统车联网只是通过车载联网硬件将应用服务植入，现阶段车联网引入

保险公司，UBI 模式进一步降低车险费用，同时车联网也将进化为智能交通的重要组成

部分，围绕智能交通管理系统，V2I（利用短途无线通信网络将汽车和交通基础设施打通）、

V2V（打通车与车的链接）、V2P（打通车与人之间的互联互通）三者产生大数据将传输

至智能交通管理平台，政府部门利用智能交通管理平台调控交通，指导车和人智慧出行。

汽车后市场是大空间，汽车后市场具有万亿级别的大空间，是整个生态圈率先突破的领

域，汽车互联网化后各方打造的后市场平台将汽修、二手车、美容保养等后市场服务直

接对接车主，车主获得汽车后服务的方式更为方便，各种商业模式的创新有望打造大市

值的公司。



 

 

  图 1：智能出行生态圈

 

 资料来源：互联网!

 

 

 

 

 

 

 

1.2 智能出行生态圈的必然性

未来智能出行生态圈的形成有其必然性，在用户消费升级、技术进步及政府智能交通推

动下，汽车将不再仅仅只是交通工具，而是将成为移动终端，汽车未来将成为继手机之

后又一重要平台应用场景，连接车与人、车与车、车与路的重要载体，人们出行将越来

越智能化、便利和安全。

消费者对汽车服务需求将升级。在驾驶安全上，将从被动安全转为对主动安全的需求；

从驾驶便利方面，消费者希望简单便利操作，汽车功能更为齐全；从出行方面看，消费

者希望交通畅通、出行顺畅。这些需求升级都促进汽车自身技术升级及汽车互联网化加

速。

目前汽车保有量迅速增加， 城市交通拥挤已成为不管是大城市和小城市共同面临的难题。

通过把汽车和电子传感器、导航、通讯技术等联网，将车与人、车与车、车与路连接，

解决交通拥挤和减少交通事故，也是地方政府的需求所在。
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