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编制与使用说明

聚焦生活美容、美发、美甲美睫、皮肤护理、形象管理及相关产品零售等线下门店的数字化经营，

不涉及医疗美容诊疗方案。

行业判断依据公开政策、法规、国家统计及现行标准，并结合服务流程、数据治理和典型经营场景

进行综合分析。

本书供门店经营者、行业服务机构与数字化合作方研究交流使用，不构成法律、医疗、财务或投资

意见。

资料时点截至 2026年 8月；政策、标准和平台规则变化时，使用者应以最新有效文本及所在地要求

为准。

引用或传播时应保持观点、适用范围和来源语境完整，不得将典型场景表述为特定主体已经完成的

经营成果。
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