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01 执行摘要

研究对象与核心判断

文化创意领域的技术变革，正在把以单点软件和个人经验为主的生产方式，推向由数字内容、三维

模型、生成式人工智能、增材制造设备与展陈渠道共同支撑的复合系统。创意不再止于屏幕中的图像或

模型，而要经过需求解释、方案生成、数字建模、工艺验证、实体制作、展示传播和教学复盘等环节。

任何环节缺少标准、版本或责任记录，都会在后续放大为返工、失真、版权争议或教学评价失据。

本白皮书以“数字制造赋能创意产业升级”为主线，讨论 3D 打印、人工智能辅助设计与文化科技融

合场景中的全过程数字化方法。研究认为，真正可持续的创新不等于增加一台设备或接入一个模型，而

是把创意意图、数字资产、制造参数、质量证据和使用反馈连成可追溯闭环。系统建设的重点应由工具

采购转向业务规则、数据治理、跨角色协作与风险控制。

国家文化数字化战略强调文化资源数据的关联、共享、安全与创新利用[4]；文化和旅游科技创新规

划把成果转化、装备技术、标准化和人才培养纳入同一任务体系[3]。这些要求表明，文化创意领域的技

术升级必须同时回答两个问题：一是如何提高创作、制造和传播效率，二是如何维护文化表达、知识产

权、内容真实性与公共价值。只追求生成速度或成型速度，无法形成稳定的行业能力。

主要发现

当前常见障碍集中在四个层面。业务层面，需求、叙事、造型、工艺和场地约束常由不同人员分段

掌握，缺少共同的交付定义；数据层面，提示词、参考图、三维模型、材料参数和授权文件分散保存，

版本关系难以辨识；制造层面，设备能力、材料批次、切片参数与后处理要求未形成统一档案；治理层

面，人工智能输出的复核、标识、版权审查和教学使用边界缺乏可执行规则。

面向这些问题，本书提出“业务场景—创意流程—数字资产—制造执行—体验反馈—治理保障”六

域协同框架。业务场景定义价值和限制条件，创意流程把模糊意图转成可评审方案，数字资产体系维护

来源与版本，制造执行把设计要求映射为工艺控制，体验反馈检验作品在教学、展陈或文创消费中的实

际效果，治理保障贯穿内容、数据、设备、安全和伦理责任。

实施上宜采用由小到大的节奏：先选取边界明确、风险可控且能观察闭环的场景，建立最小数据集

和评审点；再打通模型库、设备台账、参数记录和反馈机制；最后扩展到多材料协同、生成式设计、跨

组织授权与多渠道传播。每一阶段都应以证据完整度、一次评审通过率、可制造性、设备利用质量、学

习成效或观众反馈等指标判断是否进入下一阶段，而不是以功能数量作为进度替代物。
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